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Il progetto. I prodotti Banca5 nella rete Ith

Intesa, carte e conti
saranno in vendita
in 20mila tabaccherie

Marco Ferrando

mm Nondisolesigarette e franco-
bollivivonodatempoletabacche-
rie, che hanno spalancatole porte
apagamenti elettronici, ricariche,
piccole pratiche fiscali. Non di so-
le (costose) filiali vivono ormaile
banche, sempre pitt multicanali
maattenteanonperdere quelrap-
porto diprossimita conlacliente-
la. Questi due mondi, entrambi in
profonda evoluzione, stanno per
incontrarsi in un matrimonio di
interessi che abreve vedra i pro-
dottimarchiati Bancasentrarenei
20mila punti vendita affiliati aTtb,
labancadeitabaccai. Dietroal pro-
getto, che giovedi verra lanciato a
Roma, ¢’e Intesa Sanpaolo, che a
dicembreharilevatoilcontrollodi
Itb, di cui gia detenevail 109 e no-
minatoilnuovoboard: presieduto
da Mario Boselli, gia al vertice di
Setefi(appenaceduta)vifiguratra
glialtriil capodellaBancadei Ter-
ritori, Stefano Barrese, mentre al
momento non compare France-
scoMarrara ('assenza del fonda-
torediltb,etemporaneaelegataa
motivi personali, e da parte della
nuova proprieta ¢’e la volonta al
suorientrodiintegrarlonellacari-
cadiad).Fondatanel2008,Itboggi

lanrimabancaonlineinItalia.ca-
ciaprinadancaoninemn.iiana,

pace di generare un utile netto di
8,5 milioninel 2015(su 38 milionidi
ricavi) grazie aun’incidenza pari
al 95% della componente com-
missionale per lo pitt generata dai
servizi di pagamento e incasso -
multe, bollettini, ricariche, ticke-
ting, voucher Inps - effettuati at-
traverso una piattaforma infor-
matica sviluppata e posseduta da
Itb. Neipiani di Intesa c’elavolon-
ta di potenziare questo versante;
intanto lanuova capogruppo pro-
porraaitabaccaidiriservareparte
della superficie commerciale al-

loffertadipropriprodottibancari.
Come?Secondoquantorisultaall
Sole,sulmodellodelle“smartbox”
-ilpiano einsediareallinternodei
punti vendita spazi espositivi con
alcuni prodottibancarilight: carte
dipagamento, piccoli prestiti per-
sonali, conti, polizze auto e capo-
famiglia, versioni semplificate e
pronte per 'uso dei prodotti del
gruppooffertiinfiliale. Peritabac-
cai,I'occasione diallargare I'offer-
taeiricavi, tral’affittodegli spazie
la ricarica degli espositori (come
avviene oggi per le sigarette). Per
laBdT diIntesa,lapossibilitadiof-
frirsi a 25 milioni di potenziali
clienti e allargare larete di 22mila
puntivendita(chesiaggiungeran-
noalle 3500 filiali e i 7milabanco-
mat). Certo, in tabaccheria non si
potranno fare investimenti, ma
prodotti pitt semplici, di instant
banking come i bonifici; il cliente
inoltre potraacquistareil cofanet-
to a cui & interessato, si registrera
attraverso la piattaforma di Itb e
perTattivazione contatteralafilia-
le digitale di Intesa. Non a caso, i
prodotti saranno a marchio
Bancas,unodei progettidi svilup-
po della Banca dei Territori che
nel pianod’impresazo14-17 punta-
va a raddoppiare l'estrazione di
valore dai 5§ milioni di clienti con
cuiIntesaavevaunarelazione po-
co sviluppata; unconto,unacarta,
al massimo una polizza. Nel 2013
mediamente questi clienti gene-
ravano ricavi per 70 euro a testa,
oggi siamo a 120 e I'obiettivo & di
approdareaiqoinizmesi.Losbar-
conelletabaccherie,daprimavera
esisvilupperapertuttoil2017,con-
sentira di ampliare labase clienti,
in fasce di popolazione, ad esem-
piogiovani eimmigrati.
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